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MOODBOARD
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SYSTÈME
DE COULEURS



6

#F0C864
PANTONE  
141 C

R: 240
G: 200
B: 100

C : 0
M : 17
J : 58
N : 6

H: 43°
S: 82%
L: 67%

#3CBD9F
PANTONE  
7465 C

R : 60
G: 189
B: 159

C: 68
M: 0
J: 26
N: 26

H: 166°
S: 52%
L: 49%

#F8485E
PANTONE  
1785 C

R: 248
G: 72
B: 94

C: 0
M: 71
J: 62
N: 3

H: 353°
S: 93%
L: 63%

COULEURS PRINCIPALES

Les couleurs principales sont celles qui définissent notre 
identité. Ici, nous en avons choisi trois pour nous assurer une 
liberté de création et de déclinaison, toujours en résonnance à 
la trilogie, au centre de notre concept. 
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#E4AEB1
PANTONE 
4065 C

R: 228
G: 174
B: 177

C: 0
M: 24
J: 22
N: 11  

H: 357°
S: 50%
L: 79%

#B3DFD0
PANTONE
566 C

R: 179
G: 223
B: 208

C: 20
M: 0
J: 7
N: 13

H: 160°
S: 41%
L: 79%
 

#EEE3DD
PANTONE
705 C

R: 238
G: 227
B: 221

C: 0
M: 5
J:7
N: 7

H: 21°
S: 33%
L: 90%

#3E646D
PANTONE
4137 C

R: 62
G: 100
B: 109

C: 43
M: 8
J: 0
N: 57

H: 191°
S: 27%
L: 34%

#0A272D
PANTONE
5463 C

R: 10
G: 39
B: 45

C: 78
M: 13
J: 0
N: 82

H: 190°
S: 64%
L: 11%
 

COULEURS SECONDAIRES

Les couleurs secondaires sont utiles pour équilibrer, alléger ou 
coordonner l’ensemble de la charte. Elles pourront être utilisée, 
par exemple, sur les fonds, motifs, les textes, etc. 
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SYSTÈME
DE POLICES
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
123456789

TITRE

Jost Semibold, disponible sur Googlefont

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789

Citation

Muli Italic, disponible sur Googlefont

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789

Corps de texte

Muli Regular, disponible sur Googlefont

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
123456789

LÉGENDE

Jost Light, disponible sur Googlefont

POLICES



10

LOGOTYPE



11



12

CONCEPT

Par souci de lisibilité, nous identifions 
l’entreprise sur le logo principal. 

Les trois «iii» deviennent un élément fort du logo. Ils 
marquent l’existence de trois entités dans l’entreprise : les 
associées. Le dernier «i» devient également un «!», venant 
apporter du dynamisme, valeur importante de la société. 

Nous avons choisi des 
formes simples et très 
géométriques pour nous 
laisser une liberté de 
création sur la déclinaison et 
l’utilisation du logo (motifs 
par exemple).

MUIII est une agence de communication créative lyonnaise fondée 
à l’initiative de trois jeune designer. Elle définit par sa polyvalence 
et son adaptabilité. Les trois «III» de MUIII correspondent aux 
spécialités de chacunes de ses associées : image, innovation, idée. 
Le logo MUIII est une synthèse graphique du nom de l’entreprise.



13
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M U II I=

CONCEPT
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CONSTRUCTION
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LOGO PRINCIPAL

Le logo principal est à préférer sur la plupart des supports, c’est 
celui qui permet d’identifier le mieux la société.



16

LOGO SECONDAIRE

Afin d’adapter la bonne lecture du logo dans tous les 
formats, médias ou supports, nous choisirons parfois une 
version plus carrée.
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MARQUE

La marque sera utilisée pour identifier l’entreprise sur certain 
support et ainsi éviter la redondance du logo. 
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Privilégier l’utilisation du noir dans les 
documents officiels, c’est s’assurer une bonne 
lisibilité quelque soit la qualité d’impression.

CAS PARTICULIER

Règle d’application
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Nuance de Gris Couleurs monochrome

#58595b
R: 88, G: 89, B: 91
CMJN: 3, 2, 0, 64
H: 220°, S: 2%, L: 35%

#c7c8ca
R: 199, G: 200, B: 202
CMJN: 1, 1, 0, 21
H: 220°, S: 3%, L: 79%

#c6c7c9
R: 198, G: 199, B: 201
CMJN: 1, 1, 0, 21
H: 220°, S: 3%, L: 78%

#cdcfd1
R: 205, G: 207, B: 209
CMJN: 2, 1, 0, 18
H: 210°, S: 4%, L: 81%

VARIATIONS

Règle d’application
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1 cm

1 cm 2,5 cm

1 2 3 4

POSITIONNEMENT

Règle d’application

Le logo peut être positionné aux 
quatres coins d’un document. 
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Le logotype doit toujours être utilisé sur des fonds permettant 
une bonne lisibilité. Pour les fonds avec des visuels, privilégier 
les versions avec les aplats en couleur. Enfin, privilégier les 
versions en couleurs pour les fonds clairs.

FONDS

Règle d’application



22

La zone de protection doit 
être respectée : aucun 
élément du logo ne doit 
dépasser de cette zone, 
ainsi qu’aucun élément 
extérieur ne doit interférer 
dans cette zone.

Taille minimum autorisée

Taille minimum autorisée

15 mm

15 mm

0,
5 

cm

0,5 cm

x

0,
5 

cm

0,5 cm

x

ZONES DE PROTECTION

Règle d’application
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Aucune composition autre que 
celles de la charte graphique est 
accepté.

L’association d’un 
symbole ou d’une autre 
forme dans le logotype 
est interdite.

Ne pas utiliser d’autres couleurs 
que celles de la charte graphique.

Le logotype ne peut en 
aucun cas être déformé.

L’espacement doit être 
respecté, 

Ne pas modifier 
l’orientation du logotype.

LIMITES D’UTILISATION

Règle d’application



24

ÉLÉMENTS 
GRAPHIQUES
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MOTIFS
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MOTIFS



27

MOTIFS
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MOTIFS
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MOTIFS
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MOTIFS
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MOTIFS
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MOTIFS
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MOTIFS
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PICTOGRAMMES

Print Packaging Photo Vidéo

Motion design Interfaces Réseaux sociaux Mailing, newsletter
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MISES EN 
SITUATION
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